	ПИСАНА ПРИПРЕМА НАСТАВНИКА

	Назив школе
	                           
	Место
	

	Предмет
	француски језик
	Школска година
	2013/14.

	Разред и одељење
	други разред 

	Број и назив наставне теме
	V Dossier 4 : Notre époque et les médias

	Назив наставне јединице
	Argumentation

Thème : La publicité est omniprésente, mais nous influence-t-elle ?

	Тип часа
	утврђивање 

	Облик рада
	фронтални, индивидуални и рад у малим групама

	Метод рада
	комуникативни поступак; вербални и текстуални метод

	Место извођења наставе
	учионица

	Корелација са другим предметима и унутар предмета
	-француски језик: говорни чинови којима се изражава и аргументује сопствени став, изражавање слагања и неслагања

	Наставна средства
	уџбеник и радна свеска 

	Активности наставника
	отпочиње конверзацију са ученицима, иницира комуникацију између самих ученика, подстиче ученике да износе свој став, подстиче ученике да међусобно сарађују 

	Активности ученика
	читају реплике, настоје да разумеју оно што су прочитали, идентификују речи и изразе који су им непознати, прихватају конверзацију, учествују у њој, постављају питања и одговарају на постављена питања, сарађују једни са другима, износе и аргументују сопствени став

	Редни број часа
	Циљеви и задаци часа
	образовни: утврђивање лексике обрађене у овом досијеу, увежбавање говорних чинова који се тичу тражења мишљења, изношења и аргументовања сопственог става, изражавања слагања и неслагања
васпитни: развијање позитивне интеракције међу ученицима, јачање унутрашње мотивације код ученика за даљи рад, стварање позитивног става према предмету, развијање вештина сарадње и комуникације
функционални: развијање способности основне комуникације на француском језику 
комуникативне функције: говорни чинови – тражење мишљења, изражавање и аргументовање сопственог става, изражавање слагања и неслагања 

	38.
	
	

	Ток часа

	             Уводни део часа (око 10 минута) 
            Активност 1 (око 10 минута): Ученицима треба рећи да отворе своје уџбенике на страни 61, где се налази део V. Argumentation–Thème: La publicité est omniprésente, mais nous influence-t-elle. Од њих треба тражити да, по улогама, прочитају део који се односи на историјат и утицај реклама – реплику по реплику. 
        Уколико је потребно, ученицима ће бити дата објашњења непознатих речи и израза из текста.
             Глaвни део часа (око 30 минута) 
        Активност 2  (око 15 минута): Ученици треба да примене оно што су овде имали прилике да прочитају. Од њих треба тражити да, после краћег размишљања, дају и образложе своје мишљење о рекламама које су им познате. Oвај задатак је у уџбенику формулисан на следећи начин: 
   • Donnez votre opinion sur les publicités que vous connaissez. Argumentez vos réponses en vous inspirant du texte et des photos sur cette page. 

      Потребно је инистирати  на томе да одговори ученика имају образложења, на пример: 
•  À mon avis les plus belles publicités sont celles du Coca-Cola avant les fêtes d’hiver parce qu’elles sont les plus riches, les plus variées et on peut presque sentir l’atmosphère de fêtes et de famille.
•  Je ne connais pas de publicité vraiment réussie parce que ce n’est pas facile de remarquer un message publicitaire parmi des milliers d’autres.
• J’aime voir des publicités parce qu’elles représentent un monde idéal : les personnes ne travaillent pas ou rarement, elles n’ont pas de soucis familiaux ou professionnels.
• Je n’aime pas les publicités parce que leur tâche principale est d’augmenter la vente d’un produit à n’importe quel prix. Par exemple : la publicité pour les cigarettes dans les années 1920.
            Активност 3 (око 15 минута): Од ученика треба тражити да у својим радним свескама, на страни 34, у делу III. La joie de communiquer, ураде вежбање под B. Најпре их је потребно поделити у групе од по четворо. Свака група треба да смисли рекламни слоган за крему за лице, под условима који су прецизирани у тексту задатка датог у радној свесци. За ову активност треба им оставити око10 минута.
           Завршни део часа (око 5 минута) 
          Активност 4 (око 5 минута): По истеку предвиђеног времена, од ученика треба тражити да представници група прочитају слогане које су смислили.
            


